


Das «Kernteam» der Blogwerk AG (zweiter von rechts: Peter Hogenkamp) mit Chefredaktor Peter Sennhauser zugeschaltet aus

San Francisco.

Hogenkamp, der Mehrfachgriin-
der, sieht im Bereich Social Media ei-
ne dhnliche Entwicklung voraus wie
im Internet generell vor gut zehn Jah-
ren. Derzeit werde noch diskutiert:
«Was ist das?» und Brauche ich das?,
aber diese Frage werde bei fast allen
Firmen bald abgelost werden durch:
«Wie kann ich da moglichst schnell
mit machen? «Die Firmen merken,
dass abseits zu stehen auf Dauer kei-
ne Option ist», beobachtet Hogen-
kamp, «denn der Dialog tiber ihre Pro-
dukte findet im sich selbst organisie-
renden «Web 2.0» dann ohne sie statt.»

Wenn heutige Blogwerk-Kunden
solche Dialog-Angebote mittelfristig
selbst betreiben wiirden, sihe dies
Hogenkamp als «Erfolgsausweis fir
uns». Bei der Klirung von Fragen wie
«Wie oft veroffentliche ich in einem
Blog? Welchen Ton schlage ich auf Fa-
cebook an? Wie mache ich eine Twit-

ter-Kampagne, die nicht als Spam
empfunden wird?» wiirden die mei-
sten sich aber wohler fithlen, wenn sie
sich zuerst beraten und helfen lassen.

Unternehmertum ist

inspirierend

Und was ist fir Hogenkamp das
Spannendste am Unternehmertum? Er
findet es i«mmer wieder toll und in-
spirierend, dass man sich selbst et-
was ausdenkt, einen Firmennamen,
ein Logo, Produkte (in unserem Fall
die Blogs) und dass einige Zeit spi-
ter Zehntausende von Leuten diese
kennen.» Das Blogwerk-Logo habe er
mal nachts um 2 Uhr gestaltet, als er
merkte, dass man im HSG-Jobmarkt
ein PDF hochladen muss: dch dach-
te, ohne ordentlichen Briefkopf sieht
das ja nach nichts aus.» Dafir finde er
es auch drei Jahre spiter «gar nicht so
ubel.» Eher verzichten wirde er
manchmal gern auf eine «unabwend-

bare» Tatsache in einem Pionier-Un-
ternehmen: «Wenn Du mit etwas Neu-
em frith dran bist, redest Du erstmal
zwei Jahre gegen die Wand, bevor die
Firmen die Relevanz erkennen.» Kein
Wunder, hinterldsst Hogenkamp auch
als Blogger seine Spuren. Aber der
Mehrfach-Grinder und -Unternehmer
(und HSG-Absolvent) Roger Scha-
winski moderiert ja auch selbst am
Radio, das ihm gehort. Medienpionie-
re scheinen unabhingig von ihrem
Medium dhnlich zu funktionieren...
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